Markenleitbild o oo

Der Aufbau einer Identitat Was genau tun wir?

Die Definition unseres Markenleitbilds dient der
Orientierung, wie unsere Unternehmensmarke
nach innen und auféen von Menschen wahrge-
nommen werden soll. Es verdeutlicht unseren
Anspruch, wie wir die Marke mit Leben fiillen und
in Zukunft weiterentwickeln mochten.

Emotionale Resonanz

Welches Geflhl soll bei unseren Mit-
arbeitern, Partnern und Kunden bei allen
Bertihrungspunkten mit unserer Marke
hervorgerufen werden?

Warum tun wir das?
Markenwahrnehmung
In wie weit wird das Wunschgeftihl durch
die kommunikative Zielgruppenanspra-

che mit dem angestrebten Markenerlebnis
aktuell erreicht?

Identifikative Ankniipfung
Wie ist unsere bisher erzéhlte Story?
Erkennt sich darin die Zielgruppe mit
ihren Winschen und Werten, Problemen
und Herausforderungen wieder?
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Wie erreichen wir das?

Wo wollen wir hin? Was ist unsere Vision?


https://www.tutkit.com/de

Unternehmerische Werte

Allgemeine Werte Beispiele fiir Unternehmenswerte (gern mit weiteren Werten erganzen)

o
Innovation Nachhaltigkeit
Unsere drei Kernwerte und wie wir sie leben
Was sind daraus die Kernwerte, die unser Unternehmen wirklich ausmachen Loyalitét Unabhéngigkeit
und uns durch unsere Positionierung vom Wettbewerb sichtbar abgrenzen?
Unterscheidbarkeit m Freundlichkeit Herzlichkeit
Individualitat Regionalitat Asthetik
Einfachheit Verstandlichkeit Nahbarkeit

Was sind die Substanzwerte, die wir und auch all unsere Mitbewerber
mitbringen, um am Markt erfolgreich zu sein? Mut
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