
NUTZUNGS-
RECHTE



Nutzungsrechte:

die Kursmaterialien enthalten teilweise
Copyright geschützte Inhalte und dürfen
daher nicht verbreitet werden!

die Nutzung ist daher nur für den privaten
Gebrauch gestattet.



WAS IST
AFFILIATE?



Affiliate Marketing:



Affiliate

Käufer/ Besucher

Shop/ Kauf

Provision



Affiliate Marketing:

Vergütung durch Vermittlung von Kunden



Affiliate Marketing:

Vergütung durch Vermittlung von Kunden
vor allem bei Online-Shops (offline
schwer)



Affiliate Marketing:

Vergütung durch Vermittlung von Kunden
vor allem bei Online-Shops (offline
schwer)
Partnerprogramm



Affiliate Marketing:

Vergütung durch Vermittlung von Kunden
vor allem bei Online-Shops (offline
schwer)
Partnerprogramm 
erfolgsabhängig



Affiliate Marketing:

keine eigenen Produkte



Affiliate Marketing:

keine eigenen Produkte
keine Lieferung/ Support, ...



Affiliate Marketing:

keine eigenen Produkte
keine Lieferung/ Support, ...
lediglich Verkauf



Affiliate Marketing:

keine eigenen Produkte
keine Lieferung/ Support, ...
lediglich Verkauf
Qualität > Quantität



Beispiel:



Beispiel:

1.000 Besucher --> 200 Klicks auf Affiliate
Link --> 0 Käufer --> 0€ verdient



Beispiel:

1.000 Besucher --> 200 Klicks auf Affiliate
Link --> 0 Käufer --> 0€ verdient

100 Besucher --> 10 Klicks auf den Affiliate
Link --> 2 Käufer --> 20€ verdient



Kennzahlen:



Kennzahlen:

Wie viele Impressionen habe ich erzielt?
(Betrachter) --> auch doppelte dabei



Kennzahlen:

Wie viele Impressionen habe ich erzielt?
(Betrachter) --> auch doppelte dabei
wie viele Leute haben auf meinen Link
geklickt?



Kennzahlen:

Wie viele Impressionen habe ich erzielt?
(Betrachter) --> auch doppelte dabei
wie viele Leute haben auf meinen Link
geklickt?
Wie viele Sales habe ich durch diese Klicks
erzielt?



1.000

30
2

3%

6,67%

0,2%









WAS IST
AFFILIATE?



WAS IST ES
NICHT?



Affiliate Marketing:



WAS AFFILIATE
MARKETING NICHT IST!



Affiliate

Käufer/ Besucher

Shop/ Kauf

Provision



1 MONAT SPÄTER



"Selbstläufer"

Provision



Affiliate Marketing:



Affiliate Marketing:

schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn



schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn
langer Aufbau --> lange Einkommen

Affiliate Marketing:



schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn
langer Aufbau --> lange Einkommen
Vergleich Schwangerschaft

Affiliate Marketing:



schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn
langer Aufbau --> lange Einkommen
Vergleich Schwangerschaft
Kontinuität gewinnt immer!

Affiliate Marketing:



WAS IST ES
NICHT?



AFFILIATE
VORTEILE



Vorteile:

hohe Provisionen



Vorteile:

hohe Provisionen
keine Kosten



hohe Provisionen
keine Kosten
Texte, Banner

Vorteile:



Vorteile:

hohe Provisionen
keine Kosten
Texte, Banner
große Auswahl



Vorteile:

kein großer Aufwand



kein großer Aufwand
nicht viel Traffic notwendig

Vorteile:



Vorteile:

kein großer Aufwand
nicht viel Traffic notwendig

1.000 Besucher --> 200 Klicks auf Affiliate
Link --> 0 Käufer --> 0€ verdient

100 Besucher --> 10 Klicks auf den Affiliate
Link --> 2 Käufer --> 20€ verdient



kein großer Aufwand
nicht viel Traffic notwendig
keine eigenen Produkte

Vorteile:



Vorteile:

kein großer Aufwand
nicht viel Traffic notwendig
keine eigenen Produkte
keine Lieferung/ Support, ...



Vorteile:

Hobby als Einnahmequelle (Bloggen, YT)



Hobby als Einnahmequelle (Bloggen, YT)
bezahlte Werbeanzeigen

Vorteile:



Hobby als Einnahmequelle (Bloggen, YT)
bezahlte Werbeanzeigen
Influencer-Marketing

Vorteile:



AFFILIATE
VORTEILE



AFFILIATE
HÜRDEN



Hürden:



zu Beginn kein Selbstläufer

Hürden:



zu Beginn kein Selbstläufer
Zeit ist essentiell für Wachstum

Hürden:



zu Beginn kein Selbstläufer
Zeit ist essentiell für Wachstum
Vergleich mit 0815-Job

Hürden:



zu Beginn kein Selbstläufer
Zeit ist essentiell für Wachstum
Vertrauen statt schneller Gewinn

Hürden:



zu Beginn kein Selbstläufer
Zeit ist essentiell für Wachstum
Vertrauen statt schneller Gewinn
macht mir das Thema Spaß?

Hürden:



AFFILIATE
HÜRDEN



4W-MODELL



4-W Fragen:



4-W Fragen:

Was ist los?



4-W Fragen:

Was ist los?
Wohin will ich?



4-W Fragen:

Was ist los?
Wohin will ich?
Welche Möglichkeiten habe ich?



4-W Fragen:

Was ist los?
Wohin will ich?
Welche Möglichkeiten habe ich?
Wofür entscheide ich mich?



4W-MODELL



DAS FUNDAMENT









Fundament:

zuerst die Standbeine/ Wurzeln
--> mehrere Plattformen
--> Community aufbauen



Fundament:

zuerst die Standbeine/ Wurzeln

Kunde im Fokus

--> mehrere Plattformen
--> Community aufbauen

--> Qualität > Quantität
--> Provision nebensächlich



DAS FUNDAMENT



PRODUKT-
AUSWAHL



Produktwahl:



Produktwahl:

Landing-Page



Produktwahl:

Landing-Page
SEO



Produktwahl:

Landing-Page
SEO
Preisvergleich



Produktwahl:

Landing-Page
SEO
Preisvergleich
Bild-/Videovergleich (Werbung)



Wie soll die Landing Page aussehen?







daher wichtig:



daher wichtig:

Stornorate



Stornorate
Cookie-Laufzeit

daher wichtig:



daher wichtig:

Stornorate
Cookie-Laufzeit
Programmtyp (Sale, Download)



Stornorate
Cookie-Laufzeit
Programmtyp (Sale, Download)
Bezahlart

daher wichtig:



daher wichtig:

Stornorate
Cookie-Laufzeit
Programmtyp (Sale, Download)
Bezahlart
Wiederkaufsrate



Stornorate
Cookie-Laufzeit
Programmtyp (Sale, Download)
Bezahlart
Wiederkaufsrate
ROI

daher wichtig:





daher wichtig:

Stornorate
Cookie-Laufzeit
Programmtyp (Sale, Download)
Bezahlart
Wiederkaufsrate
ROI
CTR



=



PRODUKT-
AUSWAHL



WAS IST EINE
NISCHE?



“Eine Marktnische ist ein

Marktsegment, dass kaum bis gar nicht

besetzt ist, in dem aber eine so große

Nachfrage herrscht, dass sich der

Gewinn im Verhältnis zum Aufwand

überproportional verhält”

Was ist eine
Nische?
DEFINITION



Nische:



Jedes Thema hat Nischen

Nische:



Jedes Thema hat Nischen
Das Thema wäre dann die Übernische und das
andere die Unternischen

Nische:



Jedes Thema hat Nischen
Das Thema wäre dann die Übernische und das
andere die Unternischen
Je kleiner die Nische, desto weniger
Konkurrenz

Nische:



Jedes Thema hat Nischen
Das Thema wäre dann die Übernische und das
andere die Unternischen
Je kleiner die Nische, desto weniger
Konkurrenz

→ aber auch weniger Nachfrage

Nische:



Nische:



Thema: Persönlichkeitsentwicklung

Nische:



Thema: Persönlichkeitsentwicklung
Nische: Erfolgreich werden

Nische:



Thema: Persönlichkeitsentwicklung
Nische: Erfolgreich werden
Unternischen: Morgenroutine; Erfolg im Beruf

Nische:



BEISPIEL FÜR EINE NISCHE

ELEKTRONIK
 

Elektronik ist das
Thema!

NISCHE
 

Kameras aller Art

UNTERNISCHE
 

Canon... (ganz
spezielle Kamera)



Vorteile von kleinen Nischen
WENIGER KONKURRENZ = MEHR VERKÄUFE?

Je kleiner und spezifischer
eine Nische ist, desto weniger

Konkurrenz gibt es in ihr.

Somit kommst du für
bestimmte Keywords in den

Google-SERPs schneller nach
oben

Du kannst dich voll und ganz
auf dein Lieblingsthema

fokussieren!



Vorteile von großen Nischen
MEHR KUNDEN = MEHR VERKÄUFE?

Man kann seinen
Bestandskunden weitere

Produkte anbieten

Die vielen Mitbewerber
beweisen, dass die Nische gut

funktioniert und man darin
Geld verdienen kann

man braucht sein Thema nicht
so extrem einzugrenzen!

--> vor allem gut, wenn man
kein Experte ist



Paint-
spotting
MARKETING METHODE 1

Profitiere vom Ärger der Kunden bestehender

Unternehmen und mach es besser! Hier geht es

darum, eine detaillierte Fehleranalyse durchzuführen

und ein optimiertes Geschäftsmodell anzubieten.

Dabei sollte man das Know-how der entsprechenden

Branche besitzen und sich nicht in unbekannte

Gefilde stürzen.                

Der beste aus einer “schlechten” Nische sein!



Copy Cat
MARKETING METHODE 2

Wie der Name schon sagt geht es bei dieser

Strategie um die Kopie bereits bestehenden und

erfolgreichen Idee. Die Strategie ist sehr umstritten

und wird in der Szene häufig diskutiert, aber sie

funktioniert. (Achtung! keine 1:1 Kopie!)                      

Content besser nachmachen ohne Aufwand!



Nicht von anderen
stehlen!



Stehlen ist illegal und kann zu
Abmahnungen und Geldstrafen

führen!



MARKETING METHODE 3

Blue
Ocean

Bei dieser Strategie geht es darum, unberührte

Nischen zu erschließen, auf denen es bisher wenig

oder gar keine Konkurrenz gibt. Das muss nicht

heißen, dass es sich um ein neue Gattung oder eine

revolutionäre Idee handeln muss, sondern damit

kann ebenso gut die Neudefinition einer bisherigen

Nischen gemeint sein.                 

Nischen in unbekannte “Unternischen” abändern!



WAS IST EINE
NISCHE?



WARUM DIE
WAHL ZÄHLT



Relevanz der Wahl:



Relevanz der Wahl:

Langfristig Spaß



Relevanz der Wahl:

Langfristig Spaß
Wissensstand



Relevanz der Wahl:

Langfristig Spaß
Wissensstand
unzyklisch



Relevanz der Wahl:

Langfristig Spaß
Wissensstand
unzyklisch
Aussterben



Relevanz der Wahl:

Langfristig Spaß
Wissensstand
unzyklisch
Aussterben
Plattformabhängigkeit



Relevanz der Wahl:

Langfristig Spaß
Wissensstand
unzyklisch
Aussterben
Plattformabhängigkeit
Trends



WARUM DIE
WAHL ZÄHLT



WELCHE NISCHEN
LAUFEN GUT?



Schnelllebigkeit:



Schnelllebigkeit:

schnelllebiges Business



Schnelllebigkeit:

schnelllebiges Business
ständige Veränderung



Schnelllebigkeit:

schnelllebiges Business
ständige Veränderung

--> daher auf Klassiker achten



Schnelllebigkeit:

schnelllebiges Business
ständige Veränderung

simpler Tipp: nicht mitreißen lassen
--> daher auf Klassiker achten



Evergreen:



Evergreen:

"Nischen, die immer laufen."



Evergreen:

"Nischen, die immer laufen."
zu jeder Jahreszeit



Evergreen:

"Nischen, die immer laufen."
zu jeder Jahreszeit
große Zielgruppe = viel Konkurrenz



3 stärksten Nischen:



3 stärksten Nischen:

Geld verdienen



3 stärksten Nischen:

Geld verdienen
--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.



3 stärksten Nischen:

Geld verdienen

Fitness & Gesundheit
--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.



3 stärksten Nischen:

Geld verdienen

Fitness & Gesundheit
--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.

--> Abnehmen, gesunde Ernährung, Muskelaufbau, etc.



3 stärksten Nischen:

Geld verdienen

Fitness & Gesundheit

Flirt & Dating

--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.

--> Abnehmen, gesunde Ernährung, Muskelaufbau, etc.



3 stärksten Nischen:

Geld verdienen

Fitness & Gesundheit

Flirt & Dating

--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.

--> Abnehmen, gesunde Ernährung, Muskelaufbau, etc.

--> Partnersuche, Beziehungstipps, etc.



WELCHE NISCHEN
LAUFEN GUT?



VERGÜTUNGS-
MODELLE 



Die Bezahlung geht nach Verkäufen.

Dabei bekommt der Affiliate nach Kauf

des Produktes eine vorweg festgelegte

(fixer €-Betrag oder %) Vergütung.

Problem dabei: Bei einer

Rückerstattung verfällt die Provision

oftmals.

Pay per Sale
VERGÜTUNGSMODELL 1

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Pay per Click
VERGÜTUNGSMODELL 2

Bezahlung nach Klick auf den Link. Die

Qualität ist dabei nicht entscheidend.

Da hier aber der eigentliche Vorteil des

Affiliate-Marketings, nämlich die

performanceoptimierte Vergütung,

nicht stattfindet, gibt es diese

Vergütung auch nicht so oft. 

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Ein Lead kann dabei vieles sein. Zum

Beispiel das Eintragen in einen

Newsletter, das Angeben von Daten

oder das Erstellen von Accounts. Es

geht als darum, dass eine bestimmte

Handlung ausgeführt wird.

Pay per Lead
VERGÜTUNGSMODELL 3

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Lifetime Vergütung
VERGÜTUNGSMODELL 4

Es handelt sich um ein Vergütungsmodell,

bei welchem wiederholte Provisionen

entstehen. Partner wird nicht nur beim

ersten Kauf des Kunden vergütet, sondern

auch automatisch bei jedem Folgeeinkauf,

solange der Kunde aktiv ist (Abonnement).

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Einfache, seltene Art, die wie eine

klassischen Bannerwerbung fungiert

(vgl. Google Adsense). Man bekommt

pro 1.000 Einblendungen eines

Banners/ Videos einen Betrag X.

Pay per View
VERGÜTUNGSMODELL 5

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Pay per Install
VERGÜTUNGSMODELL 6

Bei Pay per Install entsteht eine

Provision, sobald der Kunde eine

Software (z.B. Browser, App, etc.), die er

erworben hat, auf dem Computer/

Smartphone installiert. Oftmals

bekommt man eine fixe €-Betrag

Provision.

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Cost per Mille bezeichnet den Betrag,

den man für 1.000 Klicks auf ein

Werbemittel (Video, Banner) erhält.

Vorzufinden ist dieses. Dabei ist der

CPM (Tausend-Kontakt-Preis) relevant,

der den Betrag pro 1.000 Klicks angibt

und schwanken kann.

Cost per Mille
VERGÜTUNGSMODELL 7

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/werbemittel/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Wichtig:



Wichtig:

Modelle auch kombinierbar



Wichtig:

Modelle auch kombinierbar

--> Provision einmalig bei Kauf, aber erst wenn
Aktion in App ausgeführt wird.



Wichtig:

Modelle auch kombinierbar

--> Provision einmalig bei Kauf, aber erst wenn
Aktion in App ausgeführt wird.
--> Provision einmalig bei Download, aber erst
wenn Summe X in der App ausgegeben wird.



VERGÜTUNGS-
MODELLE 



COOKIE-
TRACKING



"Wie heißen Online-Cookies in Großbritanien?"



"Wie heißen Online-Cookies in Großbritanien?"

"Biscuits."



Grundlagen:



Grundlagen:

Textdateien, die deine Online Aktivität
festhalten



Grundlagen:

Textdateien, die deine Online Aktivität
festhalten
eignet sich für Werbetreibende, um
spezifische Werbung schalten zu können



Grundlagen:

Textdateien, die deine Online Aktivität
festhalten
eignet sich für Werbetreibende, um
spezifische Werbung schalten zu können
Haltedauer unterschiedlich lange



Unterschiede:



Unterschiede:

First Cookie Wins

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/


Unterschiede:

First Cookie Wins
Last Cookie Wins

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/


Unterschiede:

First Cookie Wins
Last Cookie Wins
Haltedauer: 1 Tag bis ewig

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/


Unterschiede:

First Cookie Wins
Last Cookie Wins
Haltedauer: 1 Tag bis ewig
Kunde muss innerhalb dieser Zeit Kauf
abschließen

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/


Unterschiede:

First Cookie Wins
Last Cookie Wins
Haltedauer: 1 Tag bis ewig
Kunde muss innerhalb dieser Zeit Kauf
abschließen
Sonderprovision innerhalb der Zeit
möglich

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/


COOKIE-
TRACKING



BEZAHL-
MÖGLICHKEIT



Der Kunde kauft das Produkt und du

bekommst eine fixe, einmalige

Provision in Form eines zuvor

festgelegten €-Betrages oder %-

Anteil.

Einmalkauf

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Kunde zahlt regelmäßig Preis. Bei

jeder Erneuerung bekommst du eine

Provision gutgeschrieben.

Abonnement

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


genauso wie ein Einmalkauf. Jedoch

zahlt der Kunde aufgeteilt auf ein

paar Mal. Deine Provision wird daher

auch gestückelt bezahlt.

Ratenzahlung

https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/


Der Kunde nutzt eine erste

Testphase. Wenn er nach Ende das

Produkt behält bekommst du eine

Provision.

Testphase



Keine/ geringe Provision bei

Download, Konto-Erstellung. Ab dann

aber immer wenn vom Kunden eine

Aktion ausgeführt bekommst du eine

Provision.

Aktionsabhängig



BEZAHL-
MÖGLICHKEIT



WEITERE
IDEEN

















günstige Produkte:



günstige Produkte:

Kauf-Hemmschwelle niedriger (höhere
Conversionrate) 



günstige Produkte:

Kauf-Hemmschwelle niedriger (höhere
Conversionrate) 

--> muss aber auch mehr Sales machen



günstige Produkte:

Kauf-Hemmschwelle niedriger (höhere
Conversionrate) 

Einstieg fällt leichter, weil man eher an
Sales kommt

--> muss aber auch mehr Sales machen



günstige Produkte:

Kauf-Hemmschwelle niedriger (höhere
Conversionrate) 

Einstieg fällt leichter, weil man eher an
Sales kommt

--> muss aber auch mehr Sales machen

--> Konkurrenz hoch



günstige Produkte:

Kauf-Hemmschwelle niedriger (höhere
Conversionrate) 

Einstieg fällt leichter, weil man eher an
Sales kommt

bekommt einfacher als Testmuster

--> muss aber auch mehr Sales machen

--> Konkurrenz hoch

https://www.affiliate-marketing-tipps.de/tipps/so-kommen-affiliates-an-produkte-zum-testen/1002602/


teure Produkte:



teure Produkte:

Provisionen oft hoch



teure Produkte:

Provisionen oft hoch
--> daher auch weniger Sales



teure Produkte:

Provisionen oft hoch

Man kann auch in einer kleinen Nische
erfolgreich sein

--> daher auch weniger Sales



teure Produkte:

Provisionen oft hoch

Man kann auch in einer kleinen Nische
erfolgreich sein

--> daher auch weniger Sales

--> muss/ kann nicht auf Masse gehen



teure Produkte:

Provisionen oft hoch

Man kann auch in einer kleinen Nische
erfolgreich sein

--> daher auch weniger Sales

--> muss/ kann nicht auf Masse gehen
--> braucht nicht viel Traffic



teure Produkte:

Provisionen oft hoch

Man kann auch in einer kleinen Nische
erfolgreich sein

oft in geringeren Stornoquoten zeigt

--> daher auch weniger Sales

--> muss/ kann nicht auf Masse gehen
--> braucht nicht viel Traffic



WEITERE
IDEEN



LEADS
UMWANDELN



Warum klappt es nicht?



Warum klappt es nicht?

Weg zum Einkauf ist nicht klar



Warum klappt es nicht?

Weg zum Einkauf ist nicht klar
Landing-Page nicht schön



Warum klappt es nicht?

Weg zum Einkauf ist nicht klar
Landing-Page nicht schön
keinen guten/ zu wenig Content



Warum klappt es nicht?

Weg zum Einkauf ist nicht klar
Landing-Page nicht schön
keinen guten/ zu wenig Content
falsche Plattform für Zielgruppe



Warum klappt es nicht?

Weg zum Einkauf ist nicht klar
Landing-Page nicht schön
keinen guten/ zu wenig Content
falsche Plattform für Zielgruppe
Konkurrenz zu groß



LEADS
UMWANDELN



CUSTOMER LIFE-
TIME VALUE







Customer Lifetime Value:



Customer Lifetime Value:

Kennzahl aus der Betriebswirtschaft



Customer Lifetime Value:

Kennzahl aus der Betriebswirtschaft
Kundengesamtwert 



Customer Lifetime Value:

Kennzahl aus der Betriebswirtschaft
Kundengesamtwert 
Einfache Berechnung



Customer Lifetime Value:

Kennzahl aus der Betriebswirtschaft
Kundengesamtwert 
Einfache Berechnung
klassische Berechnung



Customer Lifetime Value:

Kennzahl aus der Betriebswirtschaft
Kundengesamtwert 
Einfache Berechnung
klassische Berechnung
Standard Berechnung



Berechnung:



Berechnung:

 (Kundenlebenszeit (t) * Kundenumsatz (s) *
Deckungsbeitrag (p)) – Kundenaquisations-/
pflegekosten (k)



Beispiel:



Beispiel:

 3 Jahre * 50€ * 20% – (5€)



Beispiel:

 3 Jahre * 50€ * 20% – (5€)

--> Kundewert von 25€



CUSTOMER LIFE-
TIME VALUE



KUNDENNUTZEN
DREIECK





KUNDENNUTZEN
DREIECK



4 KÄUFER-
TYPEN



Rationaler
Denker

Begeisterung
Kreativer

Dominanten
Macher

Stetiger
Zögerer



4 KÄUFER-
TYPEN



DENKE WIE EIN
KUNDE 



Grundlegendes:



Grundlegendes:

Wenn du ein Produkt kaufst, warum tust
du es?



Grundlegendes:

Wenn du ein Produkt kaufst, warum tust
du es?
Warum wählst du eine bestimmte Marke?



Grundlegendes:

Wenn du ein Produkt kaufst, warum tust
du es?
Warum wählst du eine bestimmte Marke?
Wie will man sich nach dem Kauf fühlen?



Grundlegendes:

Wenn du ein Produkt kaufst, warum tust
du es?
Warum wählst du eine bestimmte Marke?
Wie will man sich nach dem Kauf fühlen?

<< Deine Marke muss dieses Gefühl mit
jedem Produkt  widerspiegeln >>



DENKE WIE EIN
KUNDE 



PROBLEME
LÖSEN



Fragen:



Fragen:

Welche Probleme haben Kunden?



Fragen:

Welche Probleme haben Kunden?
Welche Erwartungen haben sie?



Fragen:

Welche Probleme haben Kunden?
Welche Erwartungen haben sie?
Was hat NICHT funktioniert?



Fragen:

Welche Probleme haben Kunden?
Welche Erwartungen haben sie?
Was hat NICHT funktioniert?
Wo gibt es wenig Konkurrenz?



Probleme-Beispiel:



richtig Pferdereiten

Probleme-Beispiel:



richtig Pferdereiten
guten Sattel finden

Probleme-Beispiel:



richtig Pferdereiten
guten Sattel finden
Pferde pflegen

Probleme-Beispiel:



richtig Pferdereiten
guten Sattel finden
Pferde pflegen
Pferde richtig füttern

Probleme-Beispiel:



richtig Pferdereiten
guten Sattel finden
Pferde pflegen
Pferde richtig füttern
Pferde züchten

Probleme-Beispiel:



Probleme lösen:



Probleme lösen:

Online-Recherche (Foren, ...)



Probleme lösen:

Online-Recherche (Foren, ...)
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INSTAGRAM



OPTIONEN

-->  große Auswahl
--> Abstimmungen, Umfragen, Stories

PROFIL

persönliches Profil
--> komplett individuell gestaltbar

REICHWEITE

--> schneller Aufbau möglich
--> hohes Engagement



NAME

--> Keywords in Namen essentiell
--> MUSS Namen an Nischen anpassen

MARKETING

--> nur ein Link im Profil (mit einem Trick mehrere)
--> SWIP UP erst ab 10k Follower

ZEITAUFWAND

--> Analysieren
--> Posten (1- 3x täglich) = Kurzlebigkeit
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INSTAGRAM



PINTEREST
MARKETING



Pinterest ist ein amerikanischer Bild-
Sharing- und Social-Media-Dienst, der das

Speichern und Entdecken von
Informationen im Internet mithilfe von

Bildern und in kleinerem Maßstab
animierteGIFs und Videos in Form von

Pinnwänden ermöglicht.



Grundlegendes:



Grundlegendes:

2009 gegründet



Grundlegendes:

2009 gegründet
2 Mrd. Suchanfragen pro Monat



Grundlegendes:

2009 gegründet
2 Mrd. Suchanfragen pro Monat
4 Mio. tägliche gespeicherte Inhalte in DE



Grundlegendes:

2009 gegründet
2 Mrd. Suchanfragen pro Monat
4 Mio. tägliche gespeicherte Inhalte in DE
77% Nutzer haben Marke entdeckt



Grundlegendes:

2009 gegründet
2 Mrd. Suchanfragen pro Monat
4 Mio. tägliche gespeicherte Inhalte in DE
77% Nutzer haben Marke entdeckt
Videoaufrufe Y2Y +200%



Grundlegendes:

2009 gegründet
2 Mrd. Suchanfragen pro Monat
4 Mio. tägliche gespeicherte Inhalte in DE
77% Nutzer haben Marke entdeckt
Videoaufrufe Y2Y +200%
74% Nutzer Mobil (Handy)
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2009 gegründet
2 Mrd. Suchanfragen pro Monat
4 Mio. tägliche gespeicherte Inhalte in DE
77% Nutzer haben Marke entdeckt
Videoaufrufe Y2Y +200%
74% Nutzer Mobil (Handy)
> 25% nutzen App für Kauf
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Reichweite:

Tweet ist nach 7 – 24 Minuten unaktuell
Facebook Post hält sich je nach Statistik 15
bis 90 Minuten
Instagram Post Aktualität von 10 – 20
Stunden 
YouTube Videos bis zu 20 Tagen



Pinterest Pins haben eine
Lebensdauer von 3 bis 4 Monaten
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Nachteile:

Masse + Qualität
Layout nicht optimal
Sichtbarkeit erst nach Monaten
nicht alle Nischen spannend
Regelmäßige Updates
Werbeanzeigen noch nicht gut
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WAS IST
YOUTUBE?



Am 15.2.2005 gründeten die
PayPal-Mitarbeiter Chad
Hurley, Jawed Karim und

Steve Chen die kostenlose
Online-Videoplattform

YouTube, die sie bereits ein
Jahr später für über 1
Milliarde Euro an den

Suchmaschinenbetreiber
Google Inc. verkauften.



 Suchmaschine1.



2. Werbeinstrument
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VORTEILE VON
YOUTUBE



 Videos immer beliebter1.



2. Kostengünstiges Marketing



3. Suchmaschinenoptimierung



4. Geld verdienen



5. Reichweite



6. Kontakte
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VORTEILE VON
FACEBOOK



GRUPPEN

--> eigene Gruppe als Goldmine
--> fremde Gruppen als Booster

MÖGLICHKEITEN

--> Texte, Videos, Livestream, ...

WERBUNG

auch kostenpflichtige Werbung möglich



ALTER

Zielgruppe etwas älter

NUTZER

Plattform stirbt langsam aus, niedrige
Conversion über Gruppen

WERBUNG

kostenpflichtige Werbung sehr gut, aber teuer



VORTEILE VON
FACEBOOK



WAS IST
TIKTOK?



soziales Netzwerk, ähnlich wie Instagram
Anstatt von Bildern jedoch kurze,
selbstgedrehte Videos 
Dazu wird häufig getanzt oder synchron
mitgesungen



vor TikTok auf Muscal.ly
Hierbei handelt es sich um eine ähnliche
App wie Douyin, die jedoch schon im Jahr
2014 auf den Markt kam
2017 hat TikTok Konkurrenten Musical.ly
aufgekauft. über 200 Millionen Nutzer für
1Mrd. US-Dollar
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TIKTOK



STARKES WACHSTUM



800 Mio. Nutzer
100 Mio. in Europa

AKTUELLE ZAHLEN
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WAS IST
TWITTER?



NACHRICHTEN

Nachrichten & Kommunikation in Form von
Kurznachrichten

GRÜNDUNG

im März 2006 gegründet
private & kostenlose Nutzung

BEGRIFFE

Tweet, Hashtags, Retweeten, Follower, eigene
Listen, Direktnachricht



500 Millionen Personen besuchen die Seite jeden Monat
ohne sich einzuloggen.
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500 Millionen Personen besuchen die Seite jeden Monat
ohne sich einzuloggen.

68 Millionen Bürger aus den USA sind monatlich aktive
Nutzer auf Twitter

80 Prozent der aktiven Nutzer benutzen die mobile
Anwendung.

707 ist die durchschnittliche Anzahl an
Followern



Ein Rückgang von 27 %, was Twitter
nicht zufrieden stellen sollte, aber
auf die Auswirkungen der Corona-

Krise zurückzuführen ist
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TWITTER



REICHWEITE

330 Mio. aktive Nutzer
Hashtags häufig gesucht

COMMUNITY-MANAGEMENT

Austausch mit Kunden und Gleichgesinnten

TRENDS

schnell von Trends & angesagten Themen
erfahren



ZIELGRUPPE

völlig neue Zielgruppe bespielen (TikTok,
Instagram, ...)

MITBEWERBER BEOBACHTEN

Was macht die Konkurrenz? Gibt es Teaser?



VORTEILE VON
TWITTER



WAS IST
QUORA?



amerikanisches
Unternehmen

2009 gegründet

Das Kunstwort lehnt sich
an Quorum (Umfrage,
Abstimmung) an



Fragen stellen und von
Experten eine Antwort
erhalten 

Das Konzept baut darauf
auf, dass man sich
gegenseitig hilft und
Wissen somit verbreitet

Die Fragen sind nicht auf
bestimmte
Themenbereiche limitiert



Bei der Registrierung für
die Seite einige Interessen
angeben

personalisierter News-
Feed
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FESTER PLAN



WARUM QUORA
MARKETING?



POSITIONIERUNG ALS
MARKTFÜHRER



TRAFFIC FÜR DEINE
WEBSEITE GENERIEREN





ERWÄHNUNGEN
ERHALTEN



WARUM QUORA
MARKETING?



VORTEILE
VON QUORA



Organische Suche

Kostenlose Link-Klicks

Zielgruppenerlschließung

Kaufbereitschaft



Traffic auf Website

Empfehlungstraffic



VORTEILE
VON QUORA



TIPPS &
TRICKS



MACHE DAS BESTE AUS
DEINEM PROFIL



"WISSEN ÜBER“
THEMEN HINZUFÜGEN



 ZIELPUBLIKUM
AUSFINDIG MACHEN



LINKS DORT EINBAUEN,
WO SIE SINNVOLL SIND



TOP-ANTWORTEN
BEARBEITEN



TIPPS &
TRICKS
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Instant-Messaging-Dienst 
2013 gegründet (Russland)
 Smartphones, Tablets,

kostenlos (aktuell)
 Cloud-basierend

          Smartwatches, PC
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www.messengerpeople.com
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Vorteile:

Cloud-Messenger
kostenlos nutzbar
Newsletter & Bot Funktionen
Unabhängig vom Smartphone nutzbar
geheime Chats
Nachrichten bearbeitbar
DSGVO-konform
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Sicherheit:

 bei Sprach- und Videoanrufen:
          Ende-zu-Ende-Verschlüsselung
          --> bei Nachrichten nicht
          --> nur bei geheimen Chats

https://praxistipps.chip.de/ende-zu-ende-verschluesselung-was-ist-das-einfach-erklaert_97203
https://praxistipps.chip.de/ende-zu-ende-verschluesselung-was-ist-das-einfach-erklaert_97203


Sicherheit:

Nachrichten zwischen Endgerät und
Server verschlüsselt
Daten für den Betreiber einsehbar



Sicherheit:

Telefonnummer wird zwingend benötigt
          --> bietet Werbetreibenden Vorteil
         --> ganz anonym geht nicht
         --> Nummer jedoch verbergbar



Sicherheit von Telegram
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kein "guter" Traffic
zu viel Konkurrenz



Gründe dafür:

nichts Besonderes



Gründe dafür:

nichts Besonderes
Kunde nicht im Fokus



Gründe dafür:

nichts Besonderes
Kunde nicht im Fokus
keine Vermarktung



Gründe dafür:

nichts Besonderes
Kunde nicht im Fokus
keine Vermarktung
keine Geduld
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