NUTZUNGS-
RECHTE



Nutzungsrechte:

o die Kursmaterialien enthalten teilweise
Copyright geschiitzte Inhalte und diirfen

daher nicht verbreitet werden!

e die Nutzung ist daher nur fiir den privaten
Gebrauch gestattet.



WAS IST
AFFILIATE?



Affiliate Marketing:
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Affiliate Marketing:

e Vergiitung durch Vermittiung von Kunden
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e Vergiitung durch Vermittiung von Kunden
o vor allem bei Online-Shops (offline
schwer)



Affiliate Marketing:

e Vergiitung durch Vermittiung von Kunden

o vor allem bei Online-Shops (offline
schwer)

e Partnerprogramm




Affiliate Marketing:

e Vergiitung durch Vermittiung von Kunden

o vor allem bei Online-Shops (offline
schwer)

e Partnerprogramm

e erfolgsabhangig



Affiliate Marketing:

e keine eigenen Produkte



Affiliate Marketing:

e keine eigenen Produkte
e keine Lieferung/ Support, ...



Affiliate Marketing:

e keine eigenen Produkte
e keine Lieferung/ Support, ...
e lediglich Verkauf



Affiliate Marketing:

e keine eigenen Produkte
e keine Lieferung/ Support, ...

e lediglich Verkauf
e Qualitat > Quantitat







e 1.000 Besucher --> 200 Klicks auf Affiliate
Link --> 0 Kaufer --> 0€ verdient



e 1.000 Besucher --> 200 Klicks auf Affiliate
Link --> 0 Kaufer --> 0€ verdient

e 100 Besucher --> 10 Klicks auf den Affiliate
Link --> 2 Kaufer --> 20€ verdient



Kennzahlen:



Kennzahlen:

e Wie viele Impressionen habe ich erzielt?
(Betrachter)--> auch doppelte dabei



Kennzahlen:

e Wie viele Impressionen habe ich erzielt?
(Betrachter)--> auch doppelte dabei

e wie viele Leute haben auf meinen Link
geklickt?




Kennzahlen:

e Wie viele Impressionen habe ich erzielt?
(Betrachter)--> auch doppelte dabei

e wie viele Leute haben auf meinen Link
geklickt?

e Wie viele Sales habe ich durch diese Klicks

erzielt?






Hallo Tobias!

EUR Kontostand

Offen
¥ EUR 140,00

Bestatigt
° EUR 400,00

nachste Auszahlung
o EUR 190,00
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WASISTES
NICHT?



Affiliate Marketing:




WAS AFFILIATE
MARKETING NICHT IST!
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Affiliate Marketing:



Affiliate Marketing:

e schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn



Affiliate Marketing:

e schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn
e langer Aufbau --> lange Einkommen
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Affiliate Marketing:

e schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn
e langer Aufbau --> lange Einkommen

e Vergleich Schwangerschaft
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Affiliate Marketing:

e schneller Aufbau --> kurzfristiger Gewinn
e langer Aufbau --> lange Einkommen

e Vergleich Schwangerschaft

e Kontinuitat gewinntimmer!



WASISTES
NICHT?



AFFILIATE
VORTEILE



Vorteile:

e hohe Provisionen

1

Verkaufsprels: curchscnn. 615.63 €  Provision: 257

"
L

s [
"

rdienst/Cartbesucher™: 0,73€ | ‘Vendor: klick-tipp

i

rien: Abonnement

Verkaufsrang: 10 Cart Conversion™ :5,0%  Stornoguote™: 10,5%



Vorteile:

e hohe Provisionen
e keine Kosten
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Vorteile:

e hohe Provisionen
e keine Kosten

e Texte, Banner

e grof3e Auswahl



Vorteile:

e kein grof3er Aufwand



Vorteile:

e kein grof3er Aufwand
 nicht viel Traffic notwendig




Vorteile:

e kein grof3er Aufwand
 nicht viel Traffic notwendig

e 1.000 Besucher -——> 200 Klicks auf Affiliate
Link --> 0 Kaufer --> 0€ verdient

e 100 Besucher --> 10 Klicks auf den Affiliate
Link --> 2 Kaufer --> 20€ verdient



Vorteile:

e kein grof3er Aufwand
 nicht viel Traffic notwendig
e keine eigenen Produkte



Vorteile:

e kein grof3er Aufwand
 nicht viel Traffic notwendig

e keine eigenen Produkte

e keine Lieferung/ Support, ...



Vorteile:

e Hobby als Einnahmequelle (Bloggen, YT)




Vorteile:

e Hobby als Einnahmequelle (Bloggen, YT)
e bezahlte Werbeanzeigen




Vorteile:

e Hobby als Einnahmequelle (Bloggen, YT)
e bezahlte Werbeanzeigen

e Influencer-Marketing

Q€



AFFILIATE
VORTEILE



AFFILIATE
HURDEN



Hurden:




Hurden:

e zu Beginn kein Selbstlaufer

>
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Hurden:

e zu Beginn kein Selbstliufer
o Zeitist essentiell fiir Wachstum




Hurden:

e zu Beginn kein Selbstliufer
o Zeitist essentiell fiir Wachstum
e Vergleich mit 0815-Job




Hurden:

e zu Beginn kein Selbstiaufer
o Zeitist essentiell fiir Wachstum
e Vertrauen statt schneller Gewinn




Hurden:

e zu Beginn kein Selbstiaufer
o Zeitist essentiell fiir Wachstum
e Vertrauen statt schneller Gewinn

e macht mir das Thema Spa3?



AFFILIATE
HURDEN



4W-MODELL



4-W Fragen:




4-W Fragen:

e Wasistlos?



4-W Fragen:

e Wasistlos?
e Wohin willich?



4-W Fragen:

e Wasistlos?
e Wohin willich?
e Welche Moglichkeiten habe ich?



4-W Fragen:

e Wasistlos?

e Wohin willich?

e Welche Moglichkeiten habe ich?
o Wofiir entscheide ich mich?




4W-MODELL



DAS FUNDAMENT












Fundament:

o zuerst die Standbeine/ Wurzelin
-=> mehrere Plattformen
--> Community aufbauen



Fundament:

o zuerst die Standbeine/ Wurzelin
-=> mehrere Plattformen
--> Community aufbauen

e Kunde im Fokus
-=> Qualitat > Quantitat

-=> Provision nebensachlich



DAS FUNDAMENT



PRODUKT-
AUSWAHL






Produktwahl:

e Landing-Page



Produktwahl:

e Landing-Page
e SEO



Produktwahl:

e Landing-Page
e SEO
e Preisvergleich



Produktwahl:

e Landing-Page
e SEO

e Preisvergleich
o Bild-/Videovergleich (Werbung)




Wie soll die Landing Page aussehen?



Hundetraining L §
L

einfach und . ;”1 t
PR I..,JL...-.-.n.-. .1---5'--'5“"- In\_,- J El

Dein Welpe funktioniert nicht so richtig und du bist schon
ganz schon genervt? Dann kommt hier deine Rettung!

Ich zeige dir, wie du auf liebevolle Art aus deinem Welpen einen groBartigen Hund
machst.

@- Probleme mit dem Welpen lésen | Welpenerziehung | Welpenbuch < ~»
Spiter ans... Teilen

Welpenerzwhung

Das total ANDFRE Welpenbuch

Welpenprobleme ﬁ
wsenenar aene 1N@LL UND einfach losen ™




3meinel(atzeerziehen P -

Verwoéhne deine Katze mit diesen
Rezepten und lass sie dadurch
langer leben

Weisst du tiber die Horror Stories
der Katzenfutter-Hersteller und
deren schlechte Qualitat Bescheid?

HEOEES

Google Ads + Analytics helfen uns die Website am Laufen zu halten. Bist du damit einverstanden, dass wir dafir Cookies verwenden? (deine Entscheidung kannst du jederzeit widemufen) - Okl | ‘ Datenschutz




daher wichtig:



daher wichtig:

e Stornorate



daher wichtig:

e Stornorate
e Cookie-Laufzeit

25,00 - 200,00 € / Sale (fix)

30 Tage



daher wichtig:

e Stornorate

e Cookie-Laufzeit

e Programmtyp (Sale, Download)



daher wichtig:

e Stornorate

e Cookie-Laufzeit

e Programmtyp (Sale, Download)
e Bezahlart
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daher wichtig:

e Stornorate
e Cookie-Laufzeit

e Programmtyp (Sale, Download)
e Bezahlart
o Wiederkaufsrate



daher wichtig:

e Stornorate

e Cookie-Laufzeit

e Programmtyp (Sale, Download)
e Bezahlart

o Wiederkaufsrate
e ROI



Erfolg
Return on Investment (ROI) = X 100

Kapitaleinsatz




daher wichtig:

e Stornorate

e Cookie-Laufzeit

e Programmtyp (Sale, Download)
e Bezahlart

e Wiederkaufsrate

e ROI

e CTR



Anzahl der Klicks

Click Through Rate (CTR) =
Anzahl der Impressionen



PRODUKT-
AUSWAHL



WAS IST EINE
NISCHE?



ISCNEe:

DEFINITION

"Eine Marktnische ist ein
Marktsegment, dass kaum bis gar nicht
besetzt ist, in dem aber eine so grol3e
Nachfrage herrscht, dass sich der
Gewinn im Verhaltnis zum Aufwand
Uberproportional verhalt”



Nische:



Nische:

e Jedes Thema hat Nischen



Nische:

e Jedes Thema hat Nischen
e Das Thema wire dann die Ubernische und das
andere die Unternischen



Nische:

e Jedes Thema hat Nischen

e Das Thema wiire dann die Ubernische und das
andere die Unternischen

e Je kleiner die Nische, desto weniger
Konkurrenz



Nische:

e Jedes Thema hat Nischen
e Das Thema wire dann die Ubernische und das
andere die Unternischen
e Je kleiner die Nische, desto weniger
Konkurrenz
— aber auch weniger Nachfrage



Nische:



Nische:

e Thema: Personlichkeitsentwicklung



Nische:

e Thema: Personlichkeitsentwicklung
e Nische: Erfolgreich werden



Nische:

e Thema: Personlichkeitsentwicklung
e Nische: Erfolgreich werden
e Unternischen: Morgenroutine; Erfolg im Beruf



BEISPIEL FUR EINE NISCHE
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Du kannst dich voll und ganz Je kleiner und spezifischer Somit kommst du fiir
auf dein Lieblingsthema eine Nische ist, desto weniger  bestimmte Keywords in den
fokussieren! Konkurrenz gibt es inihr. Google-SERPs schneller nach
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man braucht sein Thema nicht Man kann seinen Die vielen Mitbewerber
so extrem einzugrenzen! Bestandskunden weitere beweisen, dass die Nische gut
--> vor allem gut, wenn man Produkte anbieten funktioniert und man darin

kein Experte ist Geld verdienen kann



Paint-
spotting

MARKETING METHODE 1

Profitiere vom Arger der Kunden bestehender

Unternehmen und mach es besser! Hier ge
darum, eine detaillierte Fehleranalyse durc
und ein optimiertes Geschaftsmodell anzu

Nt es
nzufihren

nleten.

Dabei sollte man das Know-how der entsprechenden
Branche besitzen und sich nicht in unbekannte

Gefilde stlrzen.

Der beste aus einer “schlechten” Nische sein!



Copy Cat

MARKETING METHODE 2

Wie der Name schon sagt geht es bei dieser
Strategie um die Kopie bereits bestehenden und
erfolgreichen Idee. Die Strategie ist sehr umstritten
und wird in der Szene haufig diskutiert, aber sie
funktioniert. (Achtung! keine 1:1 Kopie!)

Content besser nachmachen ohne Aufwand!



Nicht von anderen
stehien!




Stehlenist illegal und kann zu
Abmahnungen und Geldstrafen
fuhren!




Blue
Ocean

MARKETING METHODE 3

Bei dieser Strategie geht es darum, unberuthrte
Nischen zu erschliel3en, auf denen es bisher wenig
oder gar keine Konkurrenz gibt. Das muss nicht
heil3en, dass es sich um ein neue Gattung oder eine
revolutionare Idee handeln muss, sondern damit
kann ebenso gut die Neudefinition einer bisherigen
Nischen gemeint sein.

Nischen in unbekannte “Unternischen” abandern!



WAS IST EINE
NISCHE?



WARUM DIE
WAHL ZAHLT






Relevanz der Wahl:

e Langfristig SpaB



Relevanz der Wahl:

e Langfristig SpaB
e Wissensstand




Relevanz der Wahl:

e Langfristig SpaB
e Wissensstand

e unzyklisch



Relevanz der Wahl:

e Langfristig SpaB
e Wissensstand
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Relevanz der Wahl:

e Langfristig SpaB
e Wissensstand

e unzyklisch
e Aussterben
e Plattformabhangigkeit



Relevanz der Wahl:

e Langfristig SpaB
e Wissensstand

e unzyklisch

e Aussterben

e Plattformabhangigkeit
e Trends



WARUM DIE
WAHL ZAHLT



WELCHE NISCHEN
LAUFEN GUT?




Schnelllebigkeit:




Schnelllebigkeit:

e schnelllebiges Business



Schnelllebigkeit:

e schnelllebiges Business
e stindige Veranderung



Schnelllebigkeit:

e schnelllebiges Business
e stiandige Veranderung
--> daher auf Klassiker achten



Schnelllebigkeit:

e schnelllebiges Business
e stiandige Veranderung
--> daher auf Klassiker achten

o simpler Tipp: nicht mitreiBen lassen







Evergreen:

e "Nischen, die immer laufen.”



Evergreen:

e "Nischen, die immer laufen.”

e 2u jeder Jahreszeit



Evergreen:

e "Nischen, die immer laufen.”

e 2u jeder Jahreszeit
e grof3e Zielgruppe = viel Konkurrenz



3 starksten Nischen:




3 starksten Nischen:

e Geld verdienen



3 starksten Nischen:

e Geld verdienen

--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.



3 starksten Nischen:
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--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.

e Fitness & Gesundheit
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--> Abnehmen, gesunde Ernahrung, Muskelaufbau, etc.



3 starksten Nischen:

e Geld verdienen

--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.

e Fitness & Gesundheit

--> Abnehmen, gesunde Ernahrung, Muskelaufbau, etc.

e Flirt & Dating



3 starksten Nischen:

e Geld verdienen

--> Online Marketing, Network Marketing, Finanzen, etc.

e Fitness & Gesundheit

--> Abnehmen, gesunde Ernahrung, Muskelaufbau, etc.

e Flirt & Dating

--> Partnersuche, Beziehungstipps, etc.



WELCHE NISCHEN
LAUFEN GUT?




VERGUTUNGS-
MODELLE



VERGUTUNGSMODELL 1

Die Bezahlung geht nach Verkaufen.
Dabei bekommt der Affiliate nach Kauf

des Produktes eine vorweg festgelegte

(fixer €-Betrag oder %) Vergltung.
Problem dabei: Bei einer

Ricke

oftma

-stattung verfallt die Provision

S.


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

VERGUTUNGSMODELL 2

Bezahlung nach Klick auf den Link. Die
(Yualitat ist dabei nicht entscheidend.
Da hier aber der eigentliche Vorteil des

Affiliate-Marketings, namlich die

Vergutung auch nicht so o

nerformanceoptimierte Vergutung,

nicht stattfindet, gibt es di
i

€5€


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

VERGUTUNGSMODELL 3

Ein Lead kann dabei vieles sein. Zum
Beispiel das Eintragen in einen
Newsletter, das Angeben von Daten
oder das Erstellen von Accounts. Es
geht als darum, dass eine bestimmte
Handlung ausgefuhrt wird.



https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

VERGUTUNGSMODELL 4

Es handelt sich um

ein Vergutungsmodell,

bei welchem wiederholte Provisionen
entstehen. Partner wird nicht nur beim

ersten Kauf des KL

nden vergutet, sondern

auch automatisch
solange der Kunde

vei jedem Folgeeinkauf,
aktiv ist (Abonnement).

|
&


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

VERGUTUNGSMODELL S

Einfache, seltene Art, die wie eine

klassischen Bannerwerbung fungiert
(vgl. Google Adsense). Man bekommt

pro 1.000 E;

nblendungen eines

Banners/ Vic

eos einen Betrag X.


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

VERGUTUNGSMODELL 6

Bei Pay per Install entsteht eine
Provision, sobald der Kunde eine
Software (z.B. Browser, App, etc.), die er
erworben hat, auf dem Computer/
Smartphone installiert. Oftmals
nekommt man eine fixe €-Betrag
Provision.



https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

VERGUTUNGSMODELL 7

Cost per Mille bezeichnet den Betrag,
den man fur 1.000 Klicks auf ein
Werbemittel (Video, Banner) erhalt.
Vorzufinden ist dieses. Dabei ist der
CPM (Tausend-Kontakt-Preis) relevant,
der den Betrag pro 1.000 Klicks angibt
und schwanken kann.



https://www.affiliate-deals.de/lexikon/werbemittel/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/




Wichtig:

e Modelle auch kombinierbar



Wichtig:

e Modelle auch kombinierbar

--> Provision einmalig bei Kauf, aber erst wenn
Aktion in App ausgefiihrt wird.



Wichtig:

e Modelle auch kombinierbar

--> Provision einmalig bei Kauf, aber erst wenn
Aktion in App ausgefiihrt wird.

--> Provision einmalig bei Download, aber erst
wenn Summe X in der App ausgegeben wird.



VERGUTUNGS-
MODELLE



COOKIE-
TRACKING



"Wie heiBen Online-Cookies in GroBbritanien?”



"Wie heiBen Online-Cookies in GroBbritanien?”

"Biscuits.” 42



Grundiagen:

&




Grundiagen:

e Textdateien, die deine Online Aktivitat
festhalten



Grundiagen:

e Textdateien, die deine Online Aktivitat
festhalten

e eignet sich fiir Werbetreibende, um
spezifische Werbung schalten zu konnen



Grundiagen:

e Textdateien, die deine Online Aktivitat
festhalten

e eignet sich fiir Werbetreibende, um
spezifische Werbung schalten zu konnen

e Haltedauer unterschiedlich lange



Unterschiede:



Unterschiede:

e First Cookie Wins


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/

Unterschiede:

e First Cookie Wins
o Last Cookie Wins


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/

Unterschiede:

e First Cookie Wins
o Last Cookie Wins

e Haltedauer: 1Tag bis ewig


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/

Unterschiede:

e First Cookie Wins
o Last Cookie Wins

e Haltedauer: 1Tag bis ewig

e Kunde muss innerhalb dieser Zeit Kauf
abschlief3en


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/

Unterschiede:

e First Cookie Wins
o Last Cookie Wins

e Haltedauer: 1Tag bis ewig

e Kunde muss innerhalb dieser Zeit Kauf
abschlieBen

o Sonderprovision innerhalb der Zeit
moglich


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/
https://www.affiliate-deals.de/lexikon/cookie/

COOKIE-
TRACKING



BEZAHL-
MOGLICHKEIT



Der Kunde kauft das Produkt und du
nekommest eine fixe, einmalige
Provision in Form eines zuvor
festgelegten €-Betrages oder Y-
Anteil.



https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

Kunde zahlt regelmal3ig Preis. Bei
jeder Erneuerung bekommst du eine
Provision gutgeschrieben.


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

genauso wie ein Einmalkauf. Jedoch
zahlt der Kunde aufgeteilt auf ein
paar Mal. Deine Provision wird daher
auch gestuckelt bezahlt.


https://www.affiliate-deals.de/lexikon/pay-per-click/

Der Kunde nutzt eine erste
Testphase. Wenn er nach Ende das
Produkt behalt bekommst du eine
Provision.




Keine/ geringe Provision bei
Download, Konto-Erstellung. Ab dann
aber immer wenn vom Kunden eine
Aktion ausgefihrt bekommst du eine

Provision.



BEZAHL-
MOGLICHKEIT



WEITERE
IDEEN
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100pp-Rank: 36.00

Immowelt.de

[ 90 Tage Cookie-Tracking
SEA nicht erlaubt
Produktdaten vertlgbar

immol Tt

Suchen Anbieten Finanzieren Umziehen

Immobilien, Wohnungen, Hauser

Was? Wo?

Wohnung mieten

Mietpreis Wohnflache Zimmer Suchen
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0€

Anzeige aufgeben
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0
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PROGRAMM

Anmelden 2 O
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Uberall gesucht.
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%
P

Nur hier gefunden.

25,00 %

Pay per Sale



FHE \

weremes1.600,00 €

—— Pay per Sale

}/;Zf,f - CrediMaxx®

Wir machex Aredite/
99 Tage Cookie-Tracking
100pp-Rank: 76.00 SEA eingeschrankt erlaubt
Produktdaten verflgbar

PARTMER-
PROGRAMM

VI 44 axe Kredit ohne Schufa Onlinekredite v Erfolge Login Geldbedarf sofort priifen
Wir machen Aredites CRTANRUNO

kredit
Deln Onllneﬁ'u‘ﬂE‘ E‘fﬂe;ﬁllfﬂrgCA

l\'\_ i)
Wenn Vergleichportale oder Hausbanken Dich 0

aufgrund negativer SCHUFA oder Bonitat ablehnen,
Kreditvermittlung ganz ohne Zusatzvertrage -

mit sozialer Verantwortung.

T SEHR GUT & N Unsar Team ist gut
Ty B 7 3 Ot

CINNT s wba By NN MO0 gi ne “urmal
Kundenzufriedenheit 28.06.2021

Unsere besten

Schnellauswahl Kredite 4.000 €

o Kredit ab 500€ bis 300.000& o Keine Vorkosten oder Zusatzvertrage o Sofartentscheidung durch Kreditprof
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Wichtig: Bitta stellen Sia in Inrem sigensm Interesss #ran n du shriachanfragen (a andaren A n a mmen kann und da @ &N von de @
angefragten Banken vernangt werde @

@ TUV Kundenzufriedenheit: "sehr gut” @ Echtzeitbearbeitung in 30 Minuten @ Dein persdnlicher Kreditprofi




] 30 Tage Cookie-Tracking

4] SEA nicht erlaubt
[¥] Produktdaten verfigbar
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PROGRAMM

71,00 %

Pay per Sale

100pp-Rank: 24.00
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@ Produkte  Riume Q. Wonach suchst du?

Hej bei IKEA Osterreich

Midsommar Angebote bei IKEA Ideen flr dein Ferienappartement

KALLSINNIG

Weinglas, 32 cl
Kunststoff

statt €1,%°

€07
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REUTER Aufgrund der aktuellen COVID-19 Krise kannst du dir hier alle '
meine Online-Produkte sichern, damit du deine Zeit zu Hause
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Booki ng.com booking.com

100pp-Rank: 36.00 Session-Cookie-Tracking
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Keine Produktdaten verflgbar

PARTNER-
PROGRAMM

10,00 €

Pay per Sale

BDOking EUR = @F ‘ Ihre Unterkunft anmelden

Al Flughafentaxis

=) Aufenthalte %~ Fliige ";';I"ﬂ Flug + Hotel =) Mietwagen ﬁi Attraktionen

@ Unterstiitzung zum Coronavirus (COVID-19)

Finden Sie Angebote fiir Hotels, Ferienhauser und vieles mehr ...

Von gemitlichen Landhdusern bis zu stylischen Apartments

Woaohin reisen Sie? Anreise Abreise 2 Erwachsene - 0 Kinder - 1Zimmer £ m

Ich reise geschaftlich

pl'ilTlE Erleben Sie mehr von der Welt mit Booking.com und Amazon Prime
\‘ﬁ_nl"'j

Mehr erfahren

Nach Unterkunftsart suchen

N - "éi, —
<

1 I k...“.‘«.—-

Hotels Ferienwohnungen Resorts Villen

Chalets

384.758 Villen 30.725 Chalets

784.024 Hotels 784.979 Ferienwohnungen 17.425 Resorts
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Lidl.de - Lidl lohnt sich. Unternehmen  Verantwortung  Service & Hilfe  Immobilien  Karriere  Newsroom

B~ 105 | & B = 8§ O w

Lidl Insider Prospekte Meine Filiale ~ Mein Konto ~-  Merkliste Warenkorb ~-

Onlineshop  Filial-Angebote  LidlPlus LidlInspiration Reisen Weine Fotos Rezepte Connect Partnervorteile

Aktuelle Angebote Lidl Marken Baumarkt M&bel & Eintichtung Haushalt & Kiiche Hobby & Freizeit Kinderwelt Mode Sport Multimedia & Technik Smart Hon )

@ Jetzt bequem und schnell die Aktionsangebote im Onlineshop bestellen! Hier klicken

Wichtige Kundeninformation. Der Schweizer Hersteller HACO AG informiert @iber einen Warenriickruf. Mehr Informationen

Angebote nichste Woche Angebote exklusiv Online )

Ab Montag, 28.06. Ab Montag, 28.06.
Mode

Praktischer geht’s
nicht
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'y FIRST CLASS & MORE

ALEXANDER KOENIG

& LOGIN

. .

BUSINESS UND FAIRST CLASS

Durch geschickte Buchungen bis zu 70 Prozent
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In Business, First Class und Luxushotels bis zu 70% sparen - BLOG HIGHLIGHTS
Wir machen Luxusreisen dank Insider-Wissen erschwinglich

" N

- wys o Mit {iber 435.000 Facebook Fans ist First Class & More das fiihrende
il | A

deutschsprachige Infoportal fiir Luxusreisen zu Insider-Preisen und
it ol g i TOP DEALS
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giinstige Produkte:

e Kauf-Hemmschwelle niedriger (hohere
Conversionrate)

--> muss aber auch mehr Sales machen

e Einstieg fallt leichter, weil man eher an

Sales kommt

-=> Konkurrenz hoch
e bekommt einfacher als Testmuster



https://www.affiliate-marketing-tipps.de/tipps/so-kommen-affiliates-an-produkte-zum-testen/1002602/
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teure Produkte:

e Provisionen oft hoch
--> daher auch weniger Sales
e Man kann auch in einer kleinen Nische
erfolgreich sein
--> muss/ kann nicht auf Masse gehen
--> braucht nicht viel Traffic
e oftin geringeren Stornoquoten zeigt
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Warum klappt es nicht?

e Weg zum Einkauf ist nicht kiar
e Landing-Page nicht schon

e keinen guten/ zu wenig Content

e falsche Plattform fiir Zielgruppe

e Konkurrenzzugrof
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CUSTOMER LIFE-
TIME VALUE



Kundengesamtwert (Customer Lifetime Value)

X,

-‘PE E I]u / | ﬂ_“-"s
Aktive, profitable Kunden
< d
Inaktive, nicht Sehr aktive,
profitable Kunden sehr profitable Kunden

>

Anzahl an Kunden

Zeit



[ DIGITAL TOUCHPOINTS ]

OFFERS TO CUSTOMERS
EMAIL WEB SELF-SERVICE 4 :
. . WEB SITES/JANDING PAGES
PAID CONTENT. COMMUNITY . EMAIL
\ SOCIAL MEDIA N
N N\

. LOYALTY PROGRAM

. SURVEY

SEARCH @) WEB 5y

&\\ 3RD|PARTY SITES

. CHAT

SITE \\§ TWITTER/SDCIAL
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DIRECT MAIL

N CALL CENTER/IVR ,
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Customer Lifetime Value:

e Kennzahl aus der Betriebswirtschaft
e Kundengesamtwert

e Einfache Berechnung

e klassische Berechnung

e Standard Berechnung



Berechnung:



Berechnung:

(Kundenlebenszeit (1) * Kundenumsatz(s)*

Deckungsbeitrag (p)) - Kundenaquisations-/
pflegekosten (k)






3 Jahre *50€ * 20% - (5€)



3 Jahre *50€ * 20% - (5€)

-=> Kundewert von 25€



CUSTOMER LIFE-
TIME VALUE



KUNDENNUTZEN
DREIECK




IHR UNTERNEHMEN

Benchmarking,
Strategische
Wettbewerbsvorteile

Preis/Leistungs-Angebot

KUNDE KONKURRENZ
Preis/Leistungs-Angebot



KUNDENNUTZEN
DREIECK




4 KAUFER-
TYPEN



Rationaler
Denker

Dominanten
Macher

Stetiger
Zogerer

Begeisterung
Kreativer



4 KAUFER-
TYPEN



DENKE WIE EIN
KUNDE
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Grundiegendes:

e Wenn du ein Produkt kaufst, warum tust
dues?
o Warum wahist du eine bestimmte Marke?

o Wie will man sich nach dem Kauf fiihlen?

<< Deine Marke muss dieses Gefiihl mit
jedem Produkt widerspiegeln >>
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Fragen:

e Welche Probleme haben Kunden?
e Welche Erwartungen haben sie?

e Was hat NICHT funktioniert?
e Wo gibt es wenig Konkurrenz?
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Probleme-Beispiel:

e richtig Pferdereiten

e guten Sattel finden
e Pferde pfiegen
e Pferde richtig fiittern

e Pferde ziichten
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Probleme losen:

e Online-Recherche (Foren, ...)
e Umfragen

e Stra3en-Befragungen

e Bibliotheken
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Fakten:

e Instant-Messaging-Dienst
e Fotos, Videos, Shops, Nachrichten

e 2010 gegriindet (USA)
e Smartphones, Tablets, PC

o kostenlos

e gehort Facebook


https://de.wikipedia.org/wiki/Instant_Messaging
https://de.wikipedia.org/wiki/Onlinedienst
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartphone
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartphone
https://de.wikipedia.org/wiki/Tabletcomputer
https://de.wikipedia.org/wiki/Personal_Computer

Wer nutzt Instagram Stories?

Haben Sie schon einmal eine Instagram Story gepostet?

B o regelmaRig
B Ja, hin und wieder

B Nein, noch nie gemacht, habe es aber vor
B Nein, noch nie gemacht und habe es auch nicht vor
B Nein, ich habe kein Instagram Profil

Weil3 nicht/Keine Angabe
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@ ® @ Basis: 6.331 Befragte (ab 18 Jahren) in Deutschland; 18.03.2019 ] -
@Statista_com Quelle: YouGov StﬂtISta o’ |

100%



Facebook is only used by half of the 15-25-year-olds in Germany

[ How many Germans use the following social media? |

WhatsApp

YouTube
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Instagram hat

I MILLIARDE

monatlich aktive Benutzer. Mehr als
500 Millionen von ihnen nutzen die
Plattform taglich.

(Statista, 2018)




Instagram hat nun 1 Milliarde Nutzer
Anzahl der monatlich aktiven Nutzer von Instagram (in Mio.)

Jun 18
1.000 1.000 Mio.
Sep 17
300 800 Mio.

600

400

200

2011 2012 PAAIE 2014 2015 2016 2017 2018

SlOJO,

@Statista_com  Quelle: Instagram StﬂtISta 5



B S —
Junge Erwachsene

lieben Instagram

Bei einer Milliarde
Nutzern der App sind

von ihnen unter 35
Jahre alt.




Geschatzte

aller US-amerikanischen
Unternehmen nutzt Instagram.
(Emarsys, 2018)




aller Instagrammer folgen
mindestens einem Unternehmen.

(Mention, 2018)




WAS IST
INSTAGRAM?



VORTEILE VON
INSTAGRAM



OPTIONEN

--> grofse Auswanhl
--> Abstimmungen, Umfragen, Stories

PROFIL

personliches Profil
--> komplett individuell gestaltbar

REICHWEITE

-->schneller Aufbau moglich
--> hohes Engagement



NAME

--> Keywords in Namen essentiell
--> MUSS Namen an Nischen anpassen

MARKETING

-->nur ein Link im Profil (mit einem Trick mehrere)
--> SWIP UP erst ab 10k Follower

ZEITAUFWAND

--> Analysieren
--> Posten (1- 3x taglich) = Kurzlebigkeit



VORTEILE VON
INSTAGRAM



PINTEREST
MARKETING



Pinterest ist ein amerikanischer Bild-
Sharing- und Social-Media-Dienst, der das
Speichern und Entdecken von
Informationen im Internet mithilfe von
Bildern und in kleinerem MafBstab
animierteGIFs und Videos in Form von
Pinnwanden ermoglicht.
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Grundiegendes:

e 2009 gegriindet

e 2 Mrd. Suchanfragen pro Monat

e 4 Mio. tagliche gespeicherte Inhalte in DE
e 77% Nutzer haben Marke entdeckt

e Videoaufrufe Y2Y +200%

e 74% Nutzer Mobil (Handy)

e >25% nutzen App fiir Kauf



Monthly active users

(in millions)

B LIS

= YN growihirale

26%

Q419

26%

Q120

39%

37%

Q220

442
416
367
335
343
247
88 98

Q320

37%

e — .

459

Q420

Global Y/Y

International Y /Y

UsY/sY



Alter
Die Altersverteilung deiner Zielaruppe @

32 %
28 o
17 %
13 %
8 "
|IIIIII )
2a-J4 J5-44 43-54 204 65+

16-24




Geschlecht

Die Geschlechtsvertellung deiner Zielaruppe L1 ]

0 %
24 %
Adannhich Weibhch Keine alne +

Benutze et



Die neuen Nutzer

Zielgruppenwachstum?
GenZim
Jahresvergleich

50 %

Wonach sie suchen

Soziale Themen,
Zukunftsplanung,
Beauty-Inspiration,
Kleidungsideen

Beispiel-Suchanfragen®

80X

haufiger
,Cottagecore-Stil

Zielgruppenwachstum Zielgruppenwachstum

Manner im Millennials im
Jahresvergleich Jahresvergleich
Wonach sie suchen Wonach sie suchen
Personliche Verbesserung, Kompetenzen und Fahigkeiten,
Einrichtungsideen, kreative familienfreundliche Ideen,
Inspiration Tipps zur Anpassung andie

neue Normalitat

Beispiel-Suchanfragen Beispiel-Suchanfragen

X 30X

haufiger haufiger
Stauraum in der Kiche” Junterhaltsame Aktivitaten
zuzweit”

? Imterne Pinterest-Daten, weltweil, Jahresvergleich zwischen monatlich aktiven Nutzer im Juni 2019 vs. Juni 2020 in der eweiblgen Zielgruppe

Gen Z- 18-24 Jahre, Millenmals: 25-44 Jahre
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Kategorien und Interessen

Die beliebtesten Kategonen und dazugehdnge Interessen flr diese Jielgruppe

Kategorie % der Zielgruppe

handwerk und basteln 72 %

einrnchtungsideen

bildung

entertainment

kunst

mode fUr frauen

beauty




Revenue

(inmillions)
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MARKETING



VORTEILE VON
PINTEREST
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e hohe Kaufbereitschaft
e geringer Aufwand
e Gut fiir Google SEO und Bildersuche
e Visuelle Plattform
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Reichweite:

e Tweetist nach 7 - 24 Minuten unaktuell

e Facebook Post hilt sich je nach Statistik 15
bis 90 Minuten

e Instagram Post Aktualitat von10 - 20
Stunden

e YouTube Videos bis zu 20 Tagen



Pinterest Pins haben eine
Lebensdauer von 3 bis 4 Monaten
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Nachteile:

e Masse + Qualitat

e Layout nicht optimal
o Sichtbarkeit erst nach Monaten
e nicht alle Nischen spannend

 Regelmifige Updates
e Werbeanzeigen noch nicht gut



VORTEILE VON
PINTEREST



WAS IST
YOUTUBE?



Am 15.2.2005 grundeten die
PayPal-Mitarbeiter Chad
Hurley, Jawed Karim und

Steve Chen die kostenlose
Online-Videoplattform
YouTube, die sie bereits ein
Jahr spater fur uber 1
Milliarde Euro an den
Suchmaschinenbetreiber
Google Inc. verkauften.



1. Suchmaschine




2. Werbeinstrument




ANZAHL DER MONATLICH AKTIVEN YOUTUBE-NUTZER
WELTWEIT

2,3 Mrd.

ANTEIL DEUTSCHEN, DIE YOUTUBE MINDESTENS
SELTEN NUTZEN

/7%

DURCHSCHNITTLICHE TAGLICHE NUTZUNGSDAUER
VON YOUTUBE-VIDEOS IN DEUTSCHLAND

12 Minuten




YouTube: Nutzung 2018
- tdglich/mehrmals pro Woche -

Musikvideos

Lustige Clips

Comedy/ lustige Videos von YouTubern
Let's-play-Videos

Videosansehen, in denenYouTubervon ihrem Alltag erzahlen
Sportvideos

VideosvonYouTubern uberaktuelle Nachrichten
Erklarvideos furThemen ausder Schule

Tutorials

Sendungen ausdem Fernsehen

Produkttests

Mode-/Beauty-Videos

Action Cam-Videos

Eigene Videos einstellen

0 25 50 75 100
W Mddchen mJungen



A=

100

95%

a5%

all

66%
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Mobile Apps Where US Gen Z vs. Millennial Internet
Users Have Increased Their Usage, May 2018

% of respondents in each group

YouTube

Snapchat

Instagram
55%

B Gen Z (16-24) B Millennials (25-34)

Note: vs. last year

Source: VidMob, “State of Social Video, " AUE 6, 2018

241532 www eMarketer com



WAS IST
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VORTEILE VON
YOUTUBE



1. Videos immer beliebter




2. Kostengunstiges Marketing




3. Suchmaschinenoptimierung




4. Geld verdienen




5. Reichweite




6. Kontakte

©
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WAS IST
FACEBOOK?



Facebook, Inc. (Facebook Inc.) <

social Media Unternehmen

Facebook, Inc. ist ein amerikanisches Social-Media- und
Technologieuniernehmen mit Sitz in Menlo Park, Kalifornien. Es
wurde von Mark Zuckerberg zusammen mit anderen Harvard
College-Studenten und Mitbewohnern Eduardo ...

Wikipedia gegrundet

Aktienkurs : FB (LIFE) € 178,52 -4,42 (-2,42%) 27. Februar, 10:14 Uhr MEZ
CEO: Mark Zuckerberg

Gegrundet : Februar 2004, Cambridge, Massachusefts, USA
Hauptsitz : Menlo Park, Kalifornien, USA

Umsatz : 70,7 Milliarden USD (2019)

CFO: David Wehner

Subsidiaries: WhatsApp, Onavo, LiveRail, Oculus VR, PrivateCore,
MORE

Grinder : Andrew McCollum , Mark Zuckerberg , Dustin Moskovitz
. Eduardo saverin , Chns Hughes

Profile

@ @ B 0O K

Instagram LinkedIn Twitter Youiube Facebook



a Tobias Becker

‘ Was machst du gerade, Tobias?

News Feed see

@) Wessenger Deutsch - English (US) - Tiirkce L
FotoVideo  A® Freunde mar... =) Gefiihl/Aktivi... Espafiol - Portugués (Brasil)

g Watch

m Marketplace Datenschutz - Nutzungsbedingungen - Werbung
+ In deiner Story posten - Datenschutzinfo [ - Cookies - Mehr -

Favoriten Teile ein Foto oder Video, oder schreib etwas Facebook © 2020

E YouTube Push Gru... 20+

) YouTube Push Gru... 20+ f"ﬁ Fabian Holz b Pizza fiir alle ¥
B3 Youtube Starthiffe [.. 20wt 451 S

Tschiiss Ooni Koda , Hallo Roccbox ' morgen Abend kommt der erste Test
J zum Verstandnis , ich konnte eine gut erhaltene Roccbox ergattern und
) YouTube push 14 bin gespannt auf den Unterschied zum Koda

E Youtube Push Grup... 12

+ Mehr anzeigen ...
Entdecken

1]] Seiten

@ Gruppen

Veranstaltungen
@ Spendenaktionen

Pl

Spiele

+ Mehr anzeigen ...

Chat

n Ll B D MRS



€§) Watch | Facebook x =+

— o
&« C & facebookcom/watch @ « W b I 4 % =/ o. Daus e,._.;, :
i Apps Ei Proeduktsuche - Mer... Blog Spater KDP Mischen KDP Bewertungen  {A Udemy Bilder Professionell Schrei... Kreativitat und Insp... Lernen Transkription Kursideen {A Positionierung Onli... Teamwaork Teamleading Fihrungsgualititen »

O - ~ £ o &

E Tobias + @ B =

,ﬁ Julius Dein - Abonnieren

29. Oktober - &

HAND IN BUCKET PRANK!

O Startseite

I§ Gaming

Bt Live

W Gespeicherte Videos

Deine Watchlist

Meueste Videos

¢ 2 Mio, - 109,153 Kommentare

if~
L w . 1 . N, . - -
O Gefillt mir [J Kommentieren &) Teilen De - '

https:/fwww.facebook.com fwatch/

E & Zur Suche Text hier eingeben

1913
06.12.2020 L"_"l

A~ ) E DEU



ﬁ Facebook Marketplace | Faceboo X +

“— & @ facebook.com/marketplace/?ref=app_tab
i Apps Produktsuche - Mer... Blog

Marketplace

Q. Marketplace durchsuchen

@ Alle durchstébern

‘ Benachrichtigungen

o Dein Konto

+ Neues Inserat erstellen

Filter

Koln - Im Umkreis von 60 Kilometern

Kategorien

émy Fahrzeuge
£1 Mietobjekte
¥ Bekleidung
W Biirobedarf
0 Elektronik
¥ Familie

2 Garten & Outdoor

https:/fwww.facebook.com/marketplace/fref=app_tab

H & Zur Suche Text hier eingeben

KDP Mischen KDP Bewertungen 44 Udemy Bilder Professionell Schrei... Kreativitdt und Insp... Lernen Transkription Kursideen {A Positionierung Onli... Teamwork

|
X

@ % T 1Q ¥ ¥ al 2w = (@ pasen)

Teamleading Fuhrungsqualititen... »

o & O &

! Tobias + @ B -

COVID-19: Kaufer und Verkaufer

Halte dich bitte an die lokalen Richtlinien zu raumlicher Distanzierung und Ausgangsbeschrankungen.

Weitere Infos

Heute fiir dich ausgewahlt

werden Sie

station 4 -

robleme?
KOSTENLOS KOSTENLOS KOSTENLOS 160 € 105 €
Klaidung Damen S PS4 - PlayStation 4 - Reparatur Hilfe  IPhone 8 Tausch gegen Xr oder 11 Ilphone 7 Plus 64 gb Samsung S8+

Wesseling, Mordrhein-Westfalen Disseldorf, Nordrhein-Westfalen K&ln, Mordrhein-Westfalen Ké&ln, Mordrhein-Westfalen Alsdorf, Nordrhein-Westfalen

& PTA

]



Social Media Marketing 23 x Social Media Marketing 22 ® iz was ist facebook - Google Search X (34} Tobias' Finanz Community - X
G +
<« C & facebook.com/groups/214827109704148/ - - RCEAN © I - =2 :

| f ]| Tobias' Finanz Community - Aktien,Dividende, Borse, Fin... Q|8 RCEENNNCEL S S ST LR R S SR

Tobias' Finanz
Community -
Aktien,Dividende,
Borse, Finanzen,
P2P & mehr!

m Private Gruppe

Info
Diskussion
Mitglieder
Veranstaltungen ' BRP&HDNEU l
Fotos
Watch Part
Y Beigetreten = | « Benachrichtigungen # Teilen «=« Mehr
Gruppe moderieren
Gruppengualitat # Beitrag Foto/Video  [EM Live-Video = Mehr ( BELIEBTE THEMEN IN BEITRAGEN Verwalten x
Sparen & Finanzen... Borsennews (0)
Gruppe durchsuchen o] : _
‘ Schreib etwas __ P2P Kredite (0)  Wachstumsaktie (0)
Favoriten Dividende (0}
@ YouTube Push Gru... |20+ g Foto/Video Ei‘ Watch Party 2 Freunde mar... ses
MITGLIEDER EINLADEN Einladung einbetten

M YouTube Push Gru... |zo+

+ Gib ginen Mamen oder eine E-Mail-Adresse ein ... [P

M Youtube Starthilfe [... [20+) NEUE AKTIVITAT +
MITGLIEDER 17 Mitglieder

™ Youtube Push Gruppe |13 Tobias Becker sae 9 - 3
YouTube push 14 k 20 st
P

o o [GEWINNSPIEL] & & , .
B YouTube Clickpush 7 [ : Diese Woche gibt # Verfasse einen Beitrag

2z 16 neus
Mitglieder. Poste
ginen Beitrag, um
sie zu begriilen.

@ Verstehe Deine Finanze.. | i diese brandneue Gruppe ein bisschen Leben reinzubekommen

e e mache ich gleich zu Beginn in kleines Gewinnspiel. 3 &

Und zwar verlose ich meinen neuen, umfangreichen ETF Videokurs © 5 fr

P Aller Anfangistsch. .. 20+ apfanger (Lange von 4 Stunden) & & BESCHREIBUNG Bearbeiten
@ Aktionfindor-Comn.. [7 ... Mehr anzeigen Herzlich Willkommen in dieser Gruppe &
@ Pizza Live - O Du und 3 weitere Personen 4 Kommentare Von 15 gesehen Mit der Facebook- Grupp. Mehr anzeigen
ART DER GRUPPE
Mehr anzeigen Gefillt mi K ti
- g |b efallt mir C] ommentieren Allgemeines
2 weitere Kommentare ansehen OR Bearbsiten Chat @ & & ~

' : 11:06
H £ Zur Suche Text hier eingeben i : A ) & DRV o
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GRUPPEN

--> eigene Gruppe als Goldmine
--> fremde Gruppen als Booster

MOGLICHKEITEN

--> Texte, Videos, Livestream, ...

WERBUNG

auch kostenpflichtige Werbung moglich




ALTER

Zielgruppe etwas alter

NUTZER

Plattform stirbt langsam aus, niedrige
Conversion uber Gruppen

WERBUNG

kostenpflichtige Werbung sehr gut, aber teuer



VORTEILE VON
FACEBOOK



WAS IST
TIKTOK?



e soziales Netzwerk, ahnlich wie Instagram

e Anstatt von Bildern jedoch kurze,
selbstgedrehte Videos

e Dazu wird haufig getanzt oder synchron
mitgesungen




e vor TikTok auf Muscal.ly

e Hierbei handelt es sich um eine ahnliche
App wie Douyin, die jedoch schon im Jahr
2014 auf den Markt kam

e 2017 hat TikTok Konkurrenten Musical.ly
aufgekauft. uber 200 Millionen Nutzer fur
1Mrd. US-Dollar
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Sirga The Lioness v

@sirgathelioness

126,5K 1,6M

Edit profile N

Follow us on Instagram @
Kalahari, Botswana
Read more about Sirga *

& www.sirgathelioness.com




WAS IST
TIKTOK?



VORTEILE VON
TIKTOK



STARKES WACHSTUM

YoY TikTok Worldwide Downloads

S00M
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660M




AKTUELLE ZAHLEN

800 Mio. Nutzer
100 Mio. in Europa




TikTok has reached 1bn users faster than any other social media app

Monthy active users since product launch (millions)

TikTok

0 years after launch

Source: FT research
OFT

WeChat

WhatsApp

Instagram

10

Facebook

15

2,500

2,000

1,500

1,000

500



Maonatlich aktive Nutzer in Millionen

200

175

150

125

100

147,06

1 24,9/?

99,42

158,56/M1,57,76
;AX 153,46
43,16

170,17

) 13542
28,19 /

3,42

173,63

178,51

151,85




Generation Z Focused o' TikTok

Age 16-24

69%

Age 25+

31%

« § 29

Female Male

54% 46% 60% 40%

Ad
.




d' TikTok AN INSIGHT INTO OUR
EUROPEAN COMMUNITY

Avernge monthly

WG VoS

% 5.4m M38 F62 53 11 11.5b
!r;n’m 4.4m M33 F67 48 9 8.2b
©®  s55m  wmaoreo 50 10 13.4b
O 3m M32 F68 47 9 6.5b

3.5m M31 F69 41 [ 6b



TikTok
YouTube &3
Instagram @
WhatsApp
Messenger &2
Facebook n
Netfiix ([l
Google Maps a
> Great Nation .

Gmail ™

oogle Chrome €
Snapchat /%

- Photo Studio
Twitter
Pinterest
Amazon

iQlyl

b s e i

B iPhone

B iPad
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NACHRICHTEN

Nachrichten & Kommunikation in Form von
Kurznachrichten

GRUNDUNG

iIm Marz 2006 gegrundet
private & kostenlose Nutzung

BEGRIFFE

Tweet, Hashtags, Retweeten, Follower, eigene
Listen, Direktnachricht



500 Millionen Personen besuchen die Seite jeden Monat
ohne sich einzuloggen.
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500 Millionen Personen besuchen die Seite jeden Monat
ohne sich einzuloggen.

68 Millionen Burger aus den USA sind monatlich aktive
Nutzer auf Twitter

80 Prozent der aktiven Nutzer benutzen die mobile
Anwendung.

707 ist die durchschnittliche Anzahl an
Followern



Total Revenue Ein Riickgang von 27 %, was Twitter

SMillions
nicht zufrieden stellen sollte, aber
auf die Auswirkungen der Corona-
$541 Krise zuruckzufuhren ist

$683

Q219 Q2720



Facebook Instagram Linkedin Twitter

Total 68% 35% 25% 24%
Men 62% 30% 25% 23%
Women 74% 39% 25% 24%
Ages 18-29 81% 64% 29% 40%
30-49 78% 40% 33% 27%
50-64 65% 21% 24% 19%
65+ 41% 10% 9% 8%

White 67% 32% 26% 24%
Black 70% 43% 28% 26%
Hispanic 73% 38% 13% 20%
High school or less 60% 29% 9% 18%
Some college 71% 36% 22% 25%
College graduate 77% 42% 50% 32%
Urban 75% 42% 30% 29%
Suburban 67% 34% 27% 23%
Rural 58% 25% 13% 17%

P

conducted Jan. 3-10

018

FAVEES N
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TWITTER



REICHWEITE

330 Mio. aktive Nutzer
Hashtags haufig gesucht

COMMUNITY-MANAGEMENT

Austausch mit Kunden und Gleichgesinnten

TRENDS

schnell von Trends & angesagten Themen
erfahren



ZIELGRUPPE

vollig neue Zielgruppe bespielen (Tik Tok,
Instagram, ...)

MITBEWERBER BEOBACHTEN

Was macht die Konkurrenz? Gibt es Teaser?
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QUORA?




e amerikanisches
Unternehmen

* 2009 gegrundet

e Das Kunstwort lehnt sich
an Quorum (Umfrage,
Abstimmung) an



* Fragen stellen und von
Experten eine Antwort
erhalten

e Das Konzept baut darauf
auf, dass man sich
gegenseitig hilft und
Wissen somit verbreitet

* Die Fragen sind nicht auf

bestimmte
Themenbereiche limitiert




e Bei der Registrierung fur
die Seite einige Interessen
angeben

e personalisierter News-
Feed
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G tredra Meate How many people use DuckDuckGa?

Gabriel Weinbenz CEO & Founder 3 DuackDuckGosom (2008-
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' 1P Lnmasscher Wodd — .-
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QUORA?




FESTER PLAN



WARUM QUORA
MARKETING?




POSITIONIERUNG ALS
MARKTFUHRER




TRAFFIC FUR DEINE
WEBSEITE GENERIEREN




quora.com
news.ycombinator.com
pinterest.com
corp.stumbleupon.com

reddit.com

Acquisition Behavior

Users Y MNewUsers Sessions Bounce Rate
2,485 2454 3,053 77.14%
% of Total: 37.97% | % of Total: 37.34% | % of Total: 31.89% Avg for View:
(6,544) (6,572) (9,574) 73.90% (4.38%)
1,930 (77.39%) 1,908 (77.75%) 2376 (77.83%) 79.29%
88 (3.53%) 88 (3.59%) 98 (3.21%) 79.59%
88 (3.53%) 86 (3.50%) 103 (3.37%) 86.4171%
832 (3.33%) 83 (3.38%) 83 (2.72%) Q2. 77%

57 (2.29%) 54 (2.20%) 77 (2.57%) 50.65%



Go _ gle site:forbes.com originally appeared on quora 3 Q

All News Images Videos Shopping More Settings Tools

About 4,670 results (0.37 seconds)

What We Know (And Don't Know) About The Very Beginning Of The ...
https://www.forbes.co o[lls -we-know-and-dont-know-about-the-very-be...

Nov 3, 2{]1 7 - This questia orlgmally appeared on Quora -fhe place to gain and share knowledge,

Three Common Mistakes First-Time Entrepreneurs Make (And How To ...
https://www.forbes.com/.../quora/.../three-common-mistakes-first-time-entrepreneurs-... «

Aug 1, 2018 - What are some avoidable mistakes that founders make in their first companies? originally
I appeared on Quora: ﬂe place to gain and share ...

What Common Misconceptions Do People Have About The Early ...
https://www. furhes comf Jquora/.../what-common-misconceptions-do-people-have-a..

s originally answered on Quora by David Christian. ... This questlon
originally appeared on Quora {the place to gain and ...

Steve Jobs Used This Trick To Time Apple's Strategic Moves Perfectly

https://www.forbes.com/.../quora/.../steve-jobs-used-this-trick-to-time-a
Jun 8, 2018 - What are some business trends you predict for the coming decadp? orugmally appeared on

Quora: the place to gain and share knowledge, ...

ERWAHNUNGEN
ERHALTEN
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e Organische Suche

e Kostenlose Link-Klicks

e ZielgruppenerischlieBung

o Kaufbereitschaft



e Traffic auf Website

e Empfehlungstraffic

Social Network Sessions Fageviews +}  Avg. Session Duration

1. Facebook 11,987 (29.82%) 16,202 (27.79%) 00:07:29

3. Twitter 8,620 (21.51%) 12,530 (21.49%) 00:08:08
4. Disqus :D 2,713 (6.77%) 5,237 (8.98%) 00:11:54
5. SlideShare 2278 (569%) 4,180 (7.17%) 00:08:12
6. LinkedIn 1,482 (3.70%) 1,933 (3.32%) 00:07:20
7. Google+ » 705 (1.76%) 954 (1.64%) 00:06:01
8. reddit :) 724 (1.81%) B64 (1.48%) 00:03:21
8. Tumblr 189 (0.50%) 796 (1.37%) 00:42:34
10. Pinterest 615 (1.53%) 795 (1.36%) 00:03:27

11. Pocket :h 312 (0.78%) 511 (0.88%) 00:07:41
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B

MACHE DAS BESTE AUS
DEINEM PROFIL




301 Followers 000

Knows About
198 Answers Most Recent / 30-Day Views
|®| WordPress
# Pinned Answer ' — SSanswers
What are some of the alternat™es for GoDaddy in terms of Content Delivery Networks
WordPress hosting? 43 answers
Brian Jackson, WordPress Expert at Kinsta: High-Performance Hosting. 1 Web Performance
Answered Nov 29, 2017 28 answers
There are many different WordPress hosts to choose from on the market, in fact Search Engine Optimization
there are thousands! Everything from small shared hosting, up to large dedicated 27 answers
hosting, and my personal favorite: ma... (more) o Blogging
&S PPE P Tom Zsomborgi, Manthan Dudeja, Daniel Harfouch, and 3 more upvoted this 17 answers

ﬁ:q Translate 7 Upvotes ¥ Share 4> ooo View More

"WISSEN UBER"
THEMEN HINZUFUGEN




ZIELPUBLIKUM
AUSFINDIG MACHEN




LINKS DORT EINBAUEN,
WO SIE SINNVOLL SIND




4
TOP:

TOP-ANTWORTEN

BEARBEITEN
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e Instant-Messaging-Dienst

o 2013 gegriindet (Russland)

o Smartphones, Tablets,

Smartwatches, PC

o kostenlos (aktuell)



https://de.wikipedia.org/wiki/Instant_Messaging
https://de.wikipedia.org/wiki/Onlinedienst
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartphone
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartphone
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Fakten:

e Instant-Messaging-Dienst

o 2013 gegriindet (Russland)

o Smartphones, Tablets,

Smartwatches, PC

o kostenlos (aktuell)
e Cloud-basierend


https://de.wikipedia.org/wiki/Instant_Messaging
https://de.wikipedia.org/wiki/Onlinedienst
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartphone
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartphone
https://de.wikipedia.org/wiki/Tabletcomputer
https://de.wikipedia.org/wiki/Cloud_Computing
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartwatch
https://de.wikipedia.org/wiki/Smartwatch
https://de.wikipedia.org/wiki/Personal_Computer

Schreiben

Antworten

Empfanger

Nutzerdaten

Usecase

Vorteil

Channel

www.messengerpeople.com




Abbildung 4: Nutzungsanteile OTT-Kommunikationsdienste
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Quelle: Eigene Darstellung. Basis: Nutzer OTT-Kommunikationsdienste (Mehrfachnennungen mdéglich), n = 1.858. Die nicht
abgebildeten OTT-Kommunikationsdienste sind im Folgenden nach absteigenden Nutzeranteilen aufgefiihrt: Line (2 %),
Google Duo (1 %), WeChat (1 %) und Sonstige (jeweils unter 0,5 %).
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Weltweite Downloads von Messenger-Apps

in Millionen

3

TIPUA anute UNSRUESSRY/ b |

Telegram

Okt. 2020 Nov. 2020 Dez. 2020  Jan. 2021



Was ist Telegram?
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Vorteile:

e Cloud-Messenger

e kostenlos nutzbar

e Newsletter & Bot Funktionen
e Unabhangig vom Smartphone nutzbar
e geheime Chats

e Nachrichten bearbeitbar
e DSGVO-konform



Vorteile von Telegram




Sicherheit von Telegram




Sicherheit:

e bei Sprach-und Videoanrufen:
Ende-zu-Ende-Verschliisselung
--> bei Nachrichten nicht
-=> nur bei geheimen Chats


https://praxistipps.chip.de/ende-zu-ende-verschluesselung-was-ist-das-einfach-erklaert_97203
https://praxistipps.chip.de/ende-zu-ende-verschluesselung-was-ist-das-einfach-erklaert_97203

Sicherheit:

e Nachrichten zwischen Endgerat und
Server verschliisselt

e Daten fiir den Betreiber einsehbar



Sicherheit:

e Telefonnummer wird zwingend benotigt

--> bietet Werbetreibenden Vorteil
-=> ganz anonym geht nicht
--> Nummer jedoch verbergbar



Sicherheit von Telegram
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e unpassende Partnerprogramme
e kein "guter” Traffic



Grunde dafur:

e keine profitable Nische
e unpassende Partnerprogramme

e kein "guter” Traffic
e zu viel Konkurrenz




Grunde dafur:

e nichts Besonderes



Grunde dafur:

e nichts Besonderes
e Kunde nichtim Fokus



Grunde dafur:

e nichts Besonderes
e Kunde nichtim Fokus

e keine Vermarktung



Grunde dafur:

e nichts Besonderes
e Kunde nichtim Fokus

e keine Vermarktung
e keine Geduld
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