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e kostenloses Tag Management System

e erleichtert Implementierung von
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--> 2.B. Google Analytics, Google Ads, ...

e keine Programmierkenntnisse notwendig
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e Verwalten und Hinzufiigen von Marketing-

Pixeln und Tracking-Codes auf einer
Website

e Art Container-Sammelbecken fiir weitere
Codes

e Bindeglied zwischen Website und
externen Tools
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Funktion:

e Tag Manager erfasst Interaktionen, die auf
deiner Website oder in deiner App getatigt

werden
e Diese schickt er dann andie
angebundenen Tools weiter
e Die Auswertung der Daten selbst ist mit
dem Tag Manager nicht moglich
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Vorteile:

e Nur einmal zentral das Trackingpixel des
Tag Managers im Quelicode einfiigen

e kostenlos

e intuitive Oberflache

e Unterstiitzung aller Google Produkte

e Versionen zuriickverfolgbar und

wiederherstellbar
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Beispiel ""Button Click'":

e bei Google Analytics mussich anden
Ouelicode & Anpassung vornehmen

 Tag Manager auf Seite implementieren
reicht
e daher mit GTM deutlich leichter
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Variable:

e Datenpunkte, die man bei Tags und Trigger
nutzen kann
 mehr Informationen

e komplex
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J Fragen:

e Was willst duim GTM tun?
--> Conversion Tracking: Tag
--> Chat Widget einbauen: Tag
e Wann willst du, dass es passiert?
--> Button Klick, Seitenaufruf: Trigger
e Was, wann und wie genau?
--> auf einer bestimmten Seite: Variable
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e Ereignis: Conversion-Tracking
e Triggertyp: Seitenaufruf
e Auslosen bei: bestimmten Seitenaufrufen
 Tag auslosen, wenn diese Bedingungen
erfiillt sind:
"URL enthalt"” example.com/danke-seite



Google Ads Auf der
Conversion "Danke Seite"




Google Ads
Conversion

Variable

Kaufpreis:
50€

Auf der
"Danke Seite"
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